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  n ％ 

甲府商工会議所 101 39.1 

富士吉田商工会議所 59 22.9 

やまなし産業支援機構 52 20.2 

やまなし観光推進機構 108 41.9 

  258 100.0 

  n ％ 

峡北地域 19 7.4 

甲府・峡中地域 93 36.0 

峡東地域 39 15.1 

峡南地域 18 7.0 

富士・東部地域 89 34.5 

  258 100.0 

39.1

22.9

20.2

41.9

0% 20% 40% 60%

甲府商工会議所

富士吉田商工会議所

やまなし産業支援機構

やまなし観光推進機構
n=258

所属する団体（MA）

7.4 36.0 15.1 7.0 34.5

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1n=258

峡北地域 甲府・峡中地域 峡東地域
峡南地域 富士・東部地域

所在地（SA）



  

  n ％  その他の内容 

建設業 16 6.2  エネルギー事業／タクシー業／介護事業／デザイン制作／観光協会／教育・学習支援

／金融／警備サービス業／職業訓練校／寺院／博物館業／美術館業／不動産業

／旅客運送業 など 

製造業 71 27.5  

情報通信業 7 2.7  

卸売業・小売業 59 22.9  

宿泊業 39 15.1   

飲食サービス業 17 6.6  

その他 49 19.0   

  258 100.0  

  n ％ 

９人以下 94 36.4 

10～29 人 60 23.3 

30～49 人 42 16.3 

50～99 人 28 10.9 

100 人以上 34 13.2 

  258 100.0 

6.2 27.5

2.7

22.9 15.1 6.6 19.0

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1n=258

建設業 製造業 情報通信業 卸売業・小売業 宿泊業 飲食サービス業 その他

主な業種（SA）

36.4 23.3 16.3 10.9 13.2

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1n=258

９人以下 10～29人 30～49人 50～99人 100人以上

従業員数（正社員のみ）（SA）



  

  n ％ 

500 万円未満 60 23.3 

500 万円～1,000 万円未満 36 14.0 

1,000 万円～3,000 万円未満 83 32.2 

3,000 万円以上 79 30.6 

  258 100.0 

 

23.3 14.0 32.2 30.6

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1n=258

500万円未満 500万円～1,000万円未満 1,000万円～3,000万円未満 3,000万円以上

資本金（元入金）額（SA）



  

  n ％ 

影響がある 245 95.0 

全く影響がない 13 5.0 

  258 100.0 

  n ％ 

50%以上増加 12 4.9 

20～50%未満増加 4 1.6 

５～20%未満増加 7 2.9 

ほぼ横ばい（５%未満増加～５%未満減少） 30 12.2 

５～20%未満減少 50 20.4 

20～50%未満減少 70 28.6 

50%以上減少 72 29.4 

  245 100.0 

95.0 5.0

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1n=258

影響がある 全く影響がない

新型コロナウイルス感染症の拡大は、事業活動に影響があるか（SA）

4.9

1.6

2.9 12.2 20.4 28.6 29.4

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1n=245

50%以上増加 20～50%未満増加
５～20%未満増加 ほぼ横ばい（５%未満増加～５%未満減少）
５～20%未満減少 20～50%未満減少
50%以上減少

令和元年７月と比較した、令和２年７月の売上高（SA）



  

  n ％ 

黒字が増加した 7 2.9 

黒字は減少したが、黒字を維持している 45 18.4 

黒字のまま横ばい 22 9.0 

黒字から赤字になった 91 37.1 

赤字から黒字になった 4 1.6 

赤字のまま横ばい 13 5.3 

赤字のままだが、赤字の幅が減少した 7 2.9 

赤字が増加した 56 22.9 

  245 100.0 

2.9

18.4 9.0 37.1

1.6

5.3

2.9

22.9

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1n=245

黒字が増加した 黒字は減少したが、黒字を維持している

黒字のまま横ばい 黒字から赤字になった

赤字から黒字になった 赤字のまま横ばい

赤字のままだが、赤字の幅が減少した 赤字が増加した

令和元年７月と比較した、令和２年７月の営業利益（SA）



  

  
プラスの影響がある マイナスの影響がある 特に影響はない 

n ％ 
n ％ n ％ n ％ 

顧客（利用者）・需要 7 2.9 221 90.2 17 6.9 245 100.0 

製品・サービスの受注・売上 5 2.0 228 93.1 12 4.9 245 100.0 

生産・販売・サービス活動 5 2.0 215 87.8 25 10.2 245 100.0 

従業員・人材の確保 19 7.8 83 33.9 143 58.4 245 100.0 

人件費 13 5.3 123 50.2 109 44.5 245 100.0 

業務量・業務効率 8 3.3 176 71.8 61 24.9 245 100.0 

仕入コスト 7 2.9 79 32.2 159 64.9 245 100.0 

商品・原材料の調達 3 1.2 110 44.9 132 53.9 245 100.0 

資金繰り 16 6.5 163 66.5 66 26.9 245 100.0 

2.9

2.0

2.0

7.8

5.3

3.3

2.9

1.2

6.5

90.2

93.1

87.8

33.9

50.2

71.8

32.2

44.9

66.5

6.9

4.9

10.2

58.4

44.5

24.9

64.9

53.9

26.9

0% 20% 40% 60% 80% 100%

顧客（利用者）・需要

製品・サービスの受注・売上

生産・販売・サービス活動

従業員・人材の確保

人件費

業務量・業務効率

仕入コスト

商品・原材料の調達

資金繰り

プラスの影響がある マイナスの影響がある 特に影響はない

次の項目について、どのような影響があったか（SA）

n=245



  

  n ％ 

取り組んでいる 244 94.6 

特に取り組んではいない 14 5.4 

  258 100.0 

  n ％ 

感染予防の徹底 

（マスクの着用など） 
243 99.6 

出張・イベントの自粛 164 67.2 

事業・業務内容の見直し 116 47.5 

Web を活用した会議・商談の

実施 
98 40.2 

営業日・営業時間の短縮 94 38.5 

雇用の調整 94 38.5 

ＢＣＰ（事業継続計画）の

策定・検証 
39 16.0 

テレワークの実施 36 14.8 

休暇制度の見直し 30 12.3 

時差出勤 29 11.9 

その他 9 3.7 

  244 100.0 
   

その他の内容 

従業員に自己チェックシートを配布し、毎朝検温、

体調管理の徹底。／グリーンゾーン認証取得／ウィ

ルス対応などの勉強会／店内の消毒、消毒液の設

置 

94.6 5.4

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1n=258

取り組んでいる 特に取り組んではいない

新型コロナウイルス感染症に関する取り組みはあるか（SA）

99.6

67.2

47.5

40.2

38.5

38.5

16.0

14.8

12.3

11.9

3.7

0% 50% 100%

感染予防の徹底
（マスクの着用など）

出張・イベントの自粛

事業・業務内容の見直し

Webを活用した会議・商談の
実施

営業日・営業時間の短縮

雇用の調整

ＢＣＰ（事業継続計画）の
策定・検証

テレワークの実施

休暇制度の見直し

時差出勤

その他 n=244

新型コロナウイルス感染症に関する具体的な取り組み（MA）



  

  n ％  その他の内容 

減税措置 188 72.9  しっかりエビデンスをみて判断してほしい。特に福岡市の高島

市⾧を参考にしてほしい。／経済活動継続の方針を理解で

きるだけ「コロナは恐ろしい感染症ではない」という認知確立

に向けた情報発信／指定感染症からの除外(出来れば)／

グリーン・ゾーン構想の「宿泊・飲食」以外への拡充 

検査体制・医療体制の強化 140 54.3  

雇用維持に関する支援 135 52.3  

運転資金に関する支援 129 50.0  

設備投資に関する支援 115 44.6  

マスク・消毒液等の感染予防品の支援 107 41.5  

家賃等賃料の支払いに関する支援 81 31.4   

失業者等に対する手当等の支援 33 12.8   

特にない 9 3.5   

その他 12 4.7   

  258 100.0   

 

72.9

54.3

52.3

50.0

44.6

41.5

31.4

12.8

3.5

4.7

0% 20% 40% 60% 80% 100%

減税措置

検査体制・医療体制の強化

雇用維持に関する支援

運転資金に関する支援

設備投資に関する支援

マスク・消毒液等の感染予防品の支援

家賃等賃料の支払いに関する支援

失業者等に対する手当等の支援

特にない

その他 n=258

新型コロナウイルス感染症に関して、国や県等の行政に期待する対応（MA）



  

  n ％ 

そう思う 5 1.9 

どちらかというとそう思う 33 12.8 

どちらかというとそう思わない 117 45.3 

全くそう思わない 103 39.9 

  258 100.0 

  n ％ 

2020 年度後半 5 1.9 

2021 年度前半 33 12.8 

2021 年度後半 75 29.1 

2022 年度（今後２年以内） 84 32.6 

2023～2025 年度（今後３～５年以内） 47 18.2 

2026 年度以降 2 0.8 

その時期は来ない 12 4.7 

  258 100.0 

1.9

12.8 45.3 39.9

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1n=258

そう思う どちらかというとそう思う
どちらかというとそう思わない 全くそう思わない

新型コロナウイルスの感染拡大は社会に様々な影響を及ぼしているが、こ

の影響は一過性で終わると思うか（SA）

1.9

12.8 29.1 32.6 18.2

0.8

4.7

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1n=258

2020年度後半 2021年度前半
2021年度後半 2022年度（今後２年以内）
2023～2025年度（今後３～５年以内） 2026年度以降
その時期は来ない

新型コロナウイルスの収束時期はいつ頃になると思うか（SA）



  

  n ％ 

衛生・安全に対する関心が 

高まる 
214 82.9 

地方での生活に対する関心が 

高まる 
146 56.6 

対面によるコミュニケーションを 

避けるようになる 
141 54.7 

健康志向が高まる 139 53.9 

家族や自分一人で過ごす時間

を大事にするようになる 
137 53.1 

支出を控え、収入を貯蓄に回す

ようになる 
128 49.6 

外出を控えるようになる 123 47.7 

環境にやさしい・社会的負担の

少ない製品・サービスを選ぶよう

になる 

81 31.4 

値段が高くても満足度が高い製

品・サービスを選ぶようになる 
81 31.4 

対面によるコミュニケーションを大

事にするようになる 
47 18.2 

他人に頼らず、自立することを重

視するようになる 
33 12.8 

値段が安い製品・サービスを選ぶ

ようになる 
31 12.0 

他人との共生を重視するようにな

る 
30 11.6 

社会課題に取り組みたいという

気持ちが高まる 
27 10.5 

収入を貯蓄に回すよりも、支出

に回すようになる 
5 1.9 

特に変わらない 1 0.4 

その他 2 0.8 

  258 100.0 
   

その他の内容 

モノがもたらす豊かさよりも、人との接点や好きなことを

する時間などがもたらす心の豊かさを大切にするように

変わっていく。／変わっていくが、徐々に元に戻る。 

82.9

56.6

54.7

53.9

53.1

49.6

47.7

31.4

31.4

18.2

12.8

12.0

11.6

10.5

1.9

0.4

0.8

0% 50% 100%

衛生・安全に対する関心が高まる

地方での生活に対する関心が高まる

対面によるコミュニケーションを避けるように
なる

健康志向が高まる

家族や自分一人で過ごす時間を大事に
するようになる

支出を控え、収入を貯蓄に回すようになる

外出を控えるようになる

環境にやさしい・社会的負担の少ない製
品・サービスを選ぶようになる

値段が高くても満足度が高い製品・サービ
スを選ぶようになる

対面によるコミュニケーションを大事にするよ
うになる

他人に頼らず、自立することを重視するよ
うになる

値段が安い製品・サービスを選ぶようになる

他人との共生を重視するようになる

社会課題に取り組みたいという気持ちが高
まる

収入を貯蓄に回すよりも、支出に回すよう
になる

特に変わらない

その他

n=258

今回の新型コロナウイルスの感染拡大をきっかけに、人々の価値観や行動は

変わっていくと思うか、変わっていくとすれば、どう変わっていくと思うか（MA）



  

  n ％ 

オンラインストア・ネット通販の需

要が拡大する 
214 82.9 

キャッシュレス化が進む 193 74.8 

在宅勤務やワーケーションなど場

所に縛られない勤務形態が進む 
144 55.8 

実店舗の減少が進む 139 53.9 

ペーパーレス化が進む 137 53.1 

感染予防コストの増大により、国

や自治体財政がさらにひっ迫する 
135 52.3 

都市部から地方へ人口の分散

が進む 
134 51.9 

オフィスなどの不動産需要が減少

する 
131 50.8 

失業者の増加により、社会不安

が高まる 
127 49.2 

ＡＩ（人工知能）等を活用し

た仕事のオートメーション（自

動）化が進む 

120 46.5 

人が大勢集まるようなイベントが

行われなくなる 
103 39.9 

実店舗の無人化が進む 78 30.2 

兼業・副業が一般化する 71 27.5 

ＶＲ（仮想現実）やＡＲ（拡

張現実）を活用したサービスが

拡大する 

56 21.7 

都市部においても公共交通機

関より自動車での移動が中心と

なる 

41 15.9 

特に変わらない 0 0.0 

その他 2 0.8 

  258 100.0 
   

その他の内容 

数年後に法人の廃業や倒産がもっともっと増えていく。

／2 極化 

82.9

74.8

55.8

53.9

53.1

52.3

51.9

50.8

49.2

46.5

39.9

30.2

27.5

21.7

15.9

0.0

0.8

0% 50% 100%

オンラインストア・ネット通販の
需要が拡大する

キャッシュレス化が進む

在宅勤務やワーケーションなど場所に
縛られない勤務形態が進む

実店舗の減少が進む

ペーパーレス化が進む

感染予防コストの増大により、国や自治体
財政がさらにひっ迫する

都市部から地方へ人口の分散が進む

オフィスなどの不動産需要が減少する

失業者の増加により、社会不安が高まる

ＡＩ（人工知能）等を活用した仕事の
オートメーション（自動）化が進む

人が大勢集まるようなイベントが
行われなくなる

実店舗の無人化が進む

兼業・副業が一般化する

ＶＲ（仮想現実）やＡＲ（拡張現実）
を活用したサービスが拡大する

都市部においても公共交通機関より
自動車での移動が中心となる

特に変わらない

その他

n=258

今回の新型コロナウイルスの感染拡大をきっかけに、社会は変わっていくと思うか

変わっていくとすれば、社会の姿はどう変わっていくと思うか（MA）



  

  n ％ 

ビデオ会議などのオンラインコミュ

ニケーション 
186 72.1 

オンラインストア・ＥＣ（電子商

取引）サイト 
169 65.5 

宅配などデリバリーサービス 156 60.5 

公衆衛生の向上に寄与する商

品・サービス 
144 55.8 

新型コロナウイルスを始めとする

未知のウイルスの研究 
108 41.9 

ファクトリーオートメーション・産業

ロボット 
93 36.0 

アウトドアレジャー 90 34.9 

健康食品・健康グッズ 88 34.1 

映画やドラマなどの動画配信サー

ビス 
85 32.9 

ＶＲ（仮想現実）、映像配信

を利用したイベント・スポーツ観戦 
79 30.6 

Edtech(オンライン教育) 73 28.3 

運転支援・自動運転 63 24.4 

副業・兼業を希望する人と企業

とのマッチングサービス 
57 22.1 

ゲーム・ｅ－Ｓｐｏｒｔｓ（エ

レクトロニック・スポーツ） 
55 21.3 

国内供給を目的とした農業 53 20.5 

その他 1 0.4 

  258 100.0 
   

その他の内容 

遠方ではなく、近隣への車移動による観光拡大。 

72.1

65.5

60.5

55.8

41.9

36.0

34.9

34.1

32.9

30.6

28.3

24.4

22.1

21.3

20.5

0.4

0% 50% 100%

ビデオ会議などのオンラインコミュニケーション

オンラインストア・ＥＣ（電子商取引）サ
イト

宅配などデリバリーサービス

公衆衛生の向上に寄与する商品・サービス

新型コロナウイルスを始めとする未知のウイ
ルスの研究

ファクトリーオートメーション・産業ロボット

アウトドアレジャー

健康食品・健康グッズ

映画やドラマなどの動画配信サービス

ＶＲ（仮想現実）、映像配信を利用し
たイベント・スポーツ観戦

Edtech(オンライン教育)

運転支援・自動運転

副業・兼業を希望する人と企業との
マッチングサービス

ゲーム・ｅ－Ｓｐｏｒｔｓ（エレクトロニッ
ク・スポーツ）

国内供給を目的とした農業

その他

n=258

今後、どのような分野が拡大していく（拡大スピードが速まる）と思うか（MA）



  

  n ％ 

既に見直しをしている（始めている） 84 32.6 

見直しをする予定がある 73 28.3 

見直しが必要か検討している 77 29.8 

見直しをする予定はない 14 5.4 

未定 10 3.9 

  258 100.0 

32.6 28.3 29.8 5.4 3.9

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1n=258

既に見直しをしている（始めている） 見直しをする予定がある

見直しが必要か検討している 見直しをする予定はない

未定

今後（３～５年）における事業（経営）方針について見直しをするか（SA）



  

  n ％ 

既存事業と関連する事業（類似
分野）に参入する 

50 31.8 

新たな顧客ニーズを探るため、マー
ケティング機能を拡充する 

49 31.2 

省人化・合理化投資を進める 45 28.7 

事業分野は変えないものの、非接
触対応などの感染対策を進める 

43 27.4 

事業分野は変えないものの、メイン
ターゲットを変更する 

41 26.1 

感染対策を十分実施している企
業と認知されるように、情報発信
を強化する 

39 24.8 

ＩＴ（情報技術）関連部門を
強化する 

35 22.3 

人との接触を減らす設備投資を積
極化する 

32 20.4 

既存事業の一部を取りやめる 31 19.7 

短時間勤務や副業など働き方の
多様化を進める 

30 19.1 

既存事業とは全く違う新たな事業
分野に参入する 

29 18.5 

従業員のメンタルケア対策を強化
する 

29 18.5 

ＩＣＴ（情報通信技術）を活
用した遠隔での事業・生産活動を
推進する 

23 14.6 

感染拡大を想定したＢＣＰ（事
業継続計画）を策定する 

23 14.6 

高効率を求める薄利多売から低
効率でも利益を生む高付加価値
戦略へ転換する 

22 14.0 

リスク管理部門を強化する 19 12.1 

販売拠点を整理する 11 7.0 

販売先において、外需への依存を
下げ、内需志向を強める 

11 7.0 

在宅勤務を推進する 10 6.4 

リスク対策の観点から、サプライチェ
ーンの見直しを進める 

9 5.7 

知財戦略を進める 8 5.1 

原材料等の内製化、地元調達を
増やす 

4 2.5 

その他 2 1.3 

  157 100.0 
   

その他の内容 

現在検討中／美術品の活用(貸出)をさらに強化。 

31.8

31.2

28.7

27.4

26.1

24.8

22.3

20.4

19.7

19.1

18.5

18.5

14.6

14.6

14.0

12.1

7.0

7.0

6.4

5.7

5.1

2.5

1.3

0% 25% 50%

既存事業と関連する事業（類似分野）
に参入する

新たな顧客ニーズを探るため、マーケティン
グ機能を拡充する

省人化・合理化投資を進める

事業分野は変えないものの、非接触対応
などの感染対策を進める

事業分野は変えないものの、メインターゲッ
トを変更する

感染対策を十分実施している企業と認知
されるように、情報発信を強化する

ＩＴ（情報技術）関連部門を強化する

人との接触を減らす設備投資を
積極化する

既存事業の一部を取りやめる

短時間勤務や副業など働き方の多様化を
進める

既存事業とは全く違う新たな事業分野に
参入する

従業員のメンタルケア対策を強化する

ＩＣＴ（情報通信技術）を活用した遠
隔での事業・生産活動を推進する

感染拡大を想定したＢＣＰ（事業継続
計画）を策定する

高効率を求める薄利多売から低効率でも
利益を生む高付加価値戦略へ転換する

リスク管理部門を強化する

販売拠点を整理する

販売先において、外需への依存を下げ、内
需志向を強める

在宅勤務を推進する

リスク対策の観点から、サプライチェーンの見
直しを進める

知財戦略を進める

原材料等の内製化、地元調達を増やす

その他 n=157

どのように事業（経営）方針を見直すか（MA）



  

  n ％  その他の内容 

国内市場への対応強化 51 19.8  海外拠点無し（２件）／現在検討中／継続的に地域

戦略を活発化させる インバウンド対応の縮小 20 7.8  

アジアに所在する企業との取引拡大 14 5.4  

海外企業との取引縮小 7 2.7   

海外拠点の撤退縮小 6 2.3   

アジア以外に所在する企業との取引拡大 6 2.3   

海外への新規進出計画の凍結・見直し 3 1.2   

アジアから他地域への拠点の移転 2 0.8   

他地域からアジアへの拠点の移転 1 0.4   

特に対応はしない 47 18.2   

海外と取引をしていない 128 49.6   

その他 4 1.6   

  258 100.0   

19.8

7.8

5.4

2.7

2.3

2.3

1.2

0.8

0.4

18.2

49.6

1.6

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

国内市場への対応強化

インバウンド対応の縮小

アジアに所在する企業との取引拡大

海外企業との取引縮小

海外拠点の撤退縮小

アジア以外に所在する企業との取引拡大

海外への新規進出計画の凍結・見直し

アジアから他地域への拠点の移転

他地域からアジアへの拠点の移転

特に対応はしない

海外と取引をしていない

その他 n=258

海外との取引について、将来的に何らかの対応を取る可能性はあるか、または取っているか（MA）



  

  n ％ 

雇用を拡大する 10 3.9 

現状維持 50 19.4 

雇用を縮小する 12 4.7 

現在は雇用していないが、

今後雇用を検討 
62 24.0 

今後も雇用する予定はない 123 47.7 

その他 1 0.4 

  258 100.0 
   

その他の内容 

コロナ終息後が読めないので未定 

  n ％ 

拡大する 74 28.7 

現状維持 123 47.7 

縮小する 37 14.3 

事業譲渡を検討 3 1.2 

廃業を検討 9 3.5 

わからない 12 4.7 

  258 100.0 

 

3.9

19.4

4.7

24.0 47.7 0.4

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1n=258

雇用を拡大する
現状維持
雇用を縮小する
現在は雇用していないが、今後雇用を検討
今後も雇用する予定はない
その他

今後（３～５年）における外国人雇用の見通しについて（SA）

28.7 47.7 14.3

1.2 3.5

4.7

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1n=258

拡大する 現状維持 縮小する

事業譲渡を検討 廃業を検討 わからない

今後（３～５年）における事業展開の展望について（SA）



  

  n ％ 

宅配や通販の利用が増える 167 64.7 

大都市圏との往来を慎重に行う

ようになる 
132 51.2 

教育におけるオンライン授業が進

展する 
128 49.6 

無尽の活動が衰退する 123 47.7 

外食店の利用が減る 106 41.1 

首都圏から他の地域へ目を向け

るようになる 
90 34.9 

地域の課題への関心が高まる 80 31.0 

公共交通機関の利用が減る 71 27.5 

海外との交流を慎重に行うように

なる 
68 26.4 

地産地消が増える 62 24.0 

県外への進学・就職希望者が

減る 
43 16.7 

大規模小売店舗の利用が減る 32 12.4 

県外への進学・就職希望者が

増える 
10 3.9 

無尽の活動が活発になる 3 1.2 

特に変わらない 14 5.4 

その他 1 0.4 

  258 100.0 
   

その他の内容 

生活の中にオンラインビジネスとの接点がもっと増えてい

く。IT リテラシーを高めていかなければ、置いて行かれる

ようになる。 

64.7

51.2

49.6

47.7

41.1

34.9

31.0

27.5

26.4

24.0

16.7

12.4

3.9

1.2

5.4

0.4

0% 50% 100%

宅配や通販の利用が増える

大都市圏との往来を慎重に行うようになる

教育におけるオンライン授業が進展する

無尽の活動が衰退する

外食店の利用が減る

首都圏から他の地域へ目を向けるようになる

地域の課題への関心が高まる

公共交通機関の利用が減る

海外との交流を慎重に行うようになる

地産地消が増える

県外への進学・就職希望者が減る

大規模小売店舗の利用が減る

県外への進学・就職希望者が増える

無尽の活動が活発になる

特に変わらない

その他

n=258

今回の新型コロナウイルスの感染拡大をきっかけに、山梨県民の考え方・行動は、

変わっていくと思うか、変わっていくとすれば、どう変わると思うか（MA）



  

  n ％ 

都市部から地方移住を希望する

人の移住促進を図る 
110 42.6 

感染対策を徹底し、安心して観

光ができる環境を創る 
91 35.3 

大都市圏等の企業のサテライト

オフィスを誘致する 
86 33.3 

医療体制のさらなる充実を図る 86 33.3 

子育てがしやすい環境を創る 81 31.4 

大都市圏等から企業を積極的

に誘致する 
72 27.9 

安心して利用できる外食店、宿

泊施設を増やす 
50 19.4 

高齢者も安心・安全に暮らせる

地域を創る 
50 19.4 

地産地消のための農業を充実さ

せる 
35 13.6 

中央官庁の移転を働きかける 30 11.6 

医療・衛生分野の企業集積を

促進する 
26 10.1 

わからない 4 1.6 

その他 2 0.8 

  258 100.0 
   

その他の内容 

教育改革(オンライン化)(教育改革実践家の藤原和

博さんを参考に)／リニアの技術研究所の集積地を創

る。 

42.6

35.3

33.3

33.3

31.4

27.9

19.4

19.4

13.6

11.6

10.1

1.6

0.8

0% 20% 40% 60%

都市部から地方移住を希望する人の
移住促進を図る

感染対策を徹底し、安心して観光ができる
環境を創る

大都市圏等の企業のサテライトオフィスを
誘致する

医療体制のさらなる充実を図る

子育てがしやすい環境を創る

大都市圏等から企業を積極的に誘致する

安心して利用できる外食店、宿泊施設を
増やす

高齢者も安心・安全に暮らせる地域を創る

地産地消のための農業を充実させる

中央官庁の移転を働きかける

医療・衛生分野の企業集積を促進する

わからない

その他

n=258

今回の新型コロナウイルスの感染拡大を契機として、

山梨県はどのような県を目指すべきだと思うか（MA）



  

  

聞いたことがあるし、 

内容も知っている 

聞いたことはあるが、 

内容は知らない 
初めて知った 

n ％ 

n ％ n ％ n ％ 

やまなしグリーン・ゾーン構想 179 69.4 52 20.2 27 10.5 258 100.0 

やまなしグリーン・ゾーン認証 180 69.8 41 15.9 37 14.3 258 100.0 

無尽でお助け めざせ! 

みんなで 100 億円キャンペーン 
112 43.4 53 20.5 93 36.0 258 100.0 

「おうちでワイン県」キャンペーン 64 24.8 66 25.6 128 49.6 258 100.0 

「バイ・ふじのくに」キャンペーン 47 18.2 69 26.7 142 55.0 258 100.0 

リニアやまなしビジョン 61 23.6 95 36.8 102 39.5 258 100.0 

69.4

69.8

43.4

24.8

18.2

23.6

20.2

15.9

20.5

25.6

26.7

36.8

10.5

14.3

36.0

49.6

55.0

39.5

0% 20% 40% 60% 80% 100%

やまなしグリーン・ゾーン構想

やまなしグリーン・ゾーン認証

無尽でお助け めざせ!みんなで100億円キャンペーン

「おうちでワイン県」キャンペーン

「バイ・ふじのくに」キャンペーン

リニアやまなしビジョン

聞いたことがあるし、内容も知っている 聞いたことはあるが、内容は知らない 初めて知った

山梨県が実施している次の施策等について、聞いたことがあるか また、内容を知っているか（SA）

n=258


